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MARCAS CAMPEAS

AO LONGO DOS ANOS

A Campanha Marcas Campeas é uma poderosa acao promocional integrada que conecta supermercados associados
e grandes industrias do setor de alimentos e bebidas, alcancando consumidores em todo o Estado de Sao Paulo
Seu principal objetivo é aumentar vendas, ampliar visibilidade e fortalecer parcerias, gerando resultados
consistentes para todos.

i +10 MILHOES

Consumidores cadastrados

+30 MIL

Prémios entregues

VEJA COMO PARTICIPAR:

ACADA RS 30%° == 1 CUPOM
PROMOCIONAL

Lp
P

PA == . 1CUPOM
MESMA COMPRA PROMOCIONAL

PAGANDO NA - 2 CUPONS
MAQUINA DA CIELO == PROMOCIONAIS

Cadastre seu CUPOM PROMOCIONAL
no site e concorra aos prémios!

= +50 MILHOES

Cupons/Compras participantes

*Historico de 10 anos de campanha

(o 9t




COMPARATIVO

2024 plopis
&$ +580 ull +700 mil &
Clientes cadastrados Clientes cadastrados

@l +2.7 milhdes 16% +3.2 milhdes &

iy Compras cadastradas Compras cadastradas Y

de crescimento

2 +417 milhoes de volume de +539 milhoes 247
@@ Faturamento Total venda em Faturamento Total @@%
= produtos = =
=\ +8 milhoes participantes +24 milhoes
&;Y:P NUmeros da sorte MC25 NUmeros da sorte @
+1 milhao +1.2 milhao
@\B Acessos ao site Acessos ao site @\B



RESULTADOS DA
DIVULGACAO

PEREDES SOCIAIS EM 2025

f

Seguidores: 158.388
Alcance: 64.86]
Visualizag¢des: 688.350
Visitas a pagina: 79.818

Publico: mulheres 69,34%
homens 30,66%

+200 MIL

seguidores

©

Seguidores: 40,2k
Alcance: 186.161

Visualizacoes: 1.054.537
Visitas ao perfil: 83.238

Publico: mulheres 69,28%
homens 23,19%



VEM Al
V ‘&\ UM TEMA INEDITO




“Aqui também nascem
grandes lembrancas:
um carrinho cheio, risadas
no corredor e aquela
promocao cheia de
prémios que podem
mudar vidas.”

O supermercado ndo é s6 um
ponto de compra, mas um
lugar de encontros, partilhas e
surpresas boas...



Um convite afetivo e otimista
para que o publico participe da
campanha em busca de mais
momentos felizes com quem
ama, € conquiste prémios que
completam a casa e o coracao.



DA PROMOCAO

Sorteio do

JANEIRO 2026 FEVEREIRO 2026 MARCO 2026 ABRIL 2026

DOM SEG TER QUA Qui SEX DOM SEG TER QUA Qui SEX SAB TER QUA QuI R TER QUA Qui SEX

1 2 1 2 3 4 5 6 7 3 4 5 1 2 3
8 9 8 9 10 N 12 13 14 10 N 12
15 16 5 16 17 18 19 20| 21 17 18 19

22 23 22 23 24 25 26 27| 28 24 25 26
29 30 31

@ 28/01 - Inicio da campanha Sorteio aos sabado (sempre um ou dois destes @® 09/04 - Fim do cadastro
prémios): TV, smartphone e videogame.

® 07/03 - sorteio do Carro ® 05/04-Fimda campanha @ 15/04 - Sorteio Final: Casa, TV,
smartphone e videogame




PROMOCAO Concorraa

RES 1CASA ¢

1 CARRAO*

PREMIOS
INCRIVEIS -
TODA » asS
SEMANA Rachou, :
nhou!

+ de 4.500

PREMIOS DE ATE

RS 500

NA HORA!

Cadastre seu cupom fiscal no site: promocaomarcascampeas.com.

A CADA :
' RASPOU A CADA COMPRA DE RASPOU,
EM COMPRAS : ’ o=
RS 100 cumuLarivas: NUJERO ; +1 actou > 2 PRODUTOS © NUM&'S : = & AcHOU,
*valido para compras a partir de RS 10,00 DA SORTE ! CHANCE GANHOU PARTICIPANTES DASORTE | CHANCES GANHOU




MECANICA DA CAMPANHA

A EM COMPRAS
RS 100 cUmuLarivas-

*valido para compras a partir de RS 10,00

Consumidor
recebe o cupom

fiscal e o folheto
explicativo apds
a compra

PROMOCAOMARCASCAMPEAS.COM.BR

NUMERO
DA SORTE '

1 RASPOU,
EE ACHOU,
CHANCE GANHOU

Acessa o site
da promocgao
e informa os

dados pessoais

A CADA COMPRA DE
> ) PRODUTOS

PARTICIPANTES

Cadastra o cupom
fiscal informando
a chave de acesso
ou escaneando
0 QR code

=)

RASPOU,
. ACHOU,
CHANCES GANHOU

+4

NUMEROS
DA SORTE

Aguarda a
validacao para

participar
dos sorteios




MILHARES DE
REAIS EM PREMIOS

_PREM IACOES

PREMIO PRINCIPAL

01 Casa no valor total de

R$250.000.00
=

PREMIO SECUNDARIO

01 Carro no valor total de

R$105.000,00 |

SMART-
", PHONES

PREMIO SECUNDARIO - PREMIO SECUNDARIO PREMIO SECUNDARIO

04 Videogames no valor unitario de . 04 SmartTVs no valor unitario de 0 Smartphones no valor unitario de

R$4.000,00 ~  R$2.500.00 R$2.000,00




INSTANTANEOS  woccc:

" achou,
2p GAMIFICACAO t3.‘“\\'|ou!'
RE '
G4 MI * %
b TGS + de 4.500
Loy, PREMIOS DE ATE

RS 500

NA HORA!

o B

(o £ PREMIOS INSTANTANEOS
08 Air fryers de ~ Raspe aqu . g —
‘ll’ R$400,00 : /- -8 R$534.000,00

4000 vouchers no valor de R$ 100,00
500 vouchers no valor de R$ 200,00
68 vouchers no valor de R$ 500,00



POSITIVACAO NA SUA LOJA
MATERIAIS PDV

pPROMOGAD
AMOR DE Concorra a X :
FAM".'A, M IL de prémios! S A:O,F; ,:E ﬁriciri-alaAREs

EMIOS \ >
PREMI S FAMILIA, st

{TODO DIA'
< # PREMIOS RaspO : e .
Josac - aives 7 ;’c“\‘:gm ; PREMIOS » 1 Chmako
+4de4500" _— ~ : =

PREMIOS DE ATE

SEANA

M;wm Concorra a
amitia, MILHARES

PREMIOS de prémios!
#7000 DIAt

A 0 B q |
Rs - IPRAS|
A aures S

acim 7 Acacommne _ 4 meos
®00TIE S al': AR Dphosies 025 . L 2 PRODUT v
armns i of " : X —— PRODUTOS ©
: | PARTICIPANTES

CONFIRA AS MARCAS PARTICIPANTES

CARTAZ




SUA LOJA EM DESTAQUE!

A.Q.o,.é; MILHARES
FAMILIA,
PREMIOS

PRODU‘I'O PART lClPAN'I'E

7 CEE N
ADESIVO ELETROSTATICO “l“mm m“l“ 5m$ 2@,99 iiARe

s oa A M
5 fmsmos A

PRECIFICADOR MINI-REGUA

DESTAQUE DOS PRODUTOS NA GONDOLA PARTICIPANTE

ORELHA DE MONITOR




FOLHETO
EXPLICATIVO

BENEFICIOS:

&” Lembrete e destaque
da promocao

& Apoio para frente de caixa
& Mecanica Completa

& Passo a Passo de participacido

& QR code do site da promocao

Entrega do folheto no checkout / frente de caixa

PRINCIPAL MATERIAL A SER DISTRIBUIDO PELA LOJA



AUMENTE A DIVULGACAO

M\\.I'\MIES =

nﬂ\u!

»
uﬂ“’ g8 8 i
Y =

TABLOIDES

’ AMO
iLIA,
r,e,,",..os

TODO DIA!

CAMISETAS
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REDES SOCIAIS TV E RADIO INTERNO

PROMOCAO

AMOR DE

- P '355.';\95 E

s |

FAIXA DE ENTRADA MONITOR DE CHECKOUT

* A impressao deste material € de responsabilidade do associado

MANOPLA E PLACA DE CARRINHO




Concorra a

I.HARES

de premlos‘“

1CASA ¢
1 CARRAO’

PREMIOS
INCRIVEIS

Ed +de4.500"

PREMIOS DE ATE

RS 500

RARQRQ

Cadastro do cliente

Premiagoes
Gamificagao
Lojas participantes

Marcas Patrocinadoras
e produtos participantes



SITE DA ASSOCIADO

SUPORTE COMPLETO DA PROMOCAQO

ACESSO EXCLUSIVO DAS
REDES PARTICIPANTES

MATERIAIS DE
TREINAMENTO

 Apresentacio ;.
- da campanha v

Video explicativo v

Lista de produtos
participantes

v Regulamentos

Contato das
indastrias

Video de instalagio

de materiais PDV
Artes dos materiais Manual da v
da promogéo Campanha




SAC

SUPORTE EXCLUSIVO PARA
CONSUMIDORES
8H DE SEGUNDA A SEXTA

Canais: telefone, WhatsApp, e-mail e chatbot

SAC PARA CONSUMIDORES

WWWwW.promocaoma rcascampeas.com.br



COORDENADOR
DE MERCHANDISING

Teremos uma equipe de coordenadores

de merchandising visitando todas
as lojas no intuito de:

v Realizar relatérios fotograficos
detalhados

& Orientar gerentes e equipe de loja

& Manter os materiais promocionais
sempre em destaque

& Registrar resultados e feedbacks
para ajustar estratégias




' géode
CLIENTE =,

OC U LTO paraa frente

de caixa

+ Analise do discurso sobre
explicagcdao da campanha

« Andlise se o caixa soube
explicar a mecanica e como
participar

+ Validacéo se o caixa entregou
"folheto" apés a compra

Oferecendo oportunidades de melhoria

e entrega de brindes como incentivo.




PARA GERENTES, FRENTE DE CAIXAS
E LIDERES DE LOJA




MAIS CONEXAO S3¥Smor

Alcance e interacao do publico com os produtos das marcas
participantes no hotsite e redes sociais da campanha

)

+8 milhoes de
publico impactado
nas redes sociais

Estratégia de Investimento em
conteudo Midia On

@O
®) ®10, :

Qo

4

Captacao de Maior interacao nos o

leads canais digitais +42% de alcance




DIVULGACAO NOS DIVERSOS CANAIS DE

TELEVISAO COMUNICAGCAO E PLANO DE MIDIA COMPLETO

v TV V¥ WHATS APP

¥ RADIO v E-MKT
v REDES SOCIAIS & GOOGLE ADS

TEREMOS COMUNICACOES INSTITUCIONAIS DE
MARCAS CAMPEAS NAS EMISORAS DE TV / RADIO
ESPALHADAS PELAS PRINCIPAIS REGIONAIS APAS.

whustco: 4 30 MILHOES

aproximadamente 45% do Estado de Sao Paulo

. i 1 . . ~ Vs .
tml'lFm TRIBUNA itaipy. *Sujeito a alteracao de midias
i T



Momento de relacionamento e abordagem, possibilitando varejo
e industria construirem uma estratégia de venda, com foco nos produtos participantes
da CAMPANHA MARCAS CAMPEAS 2026.




DIFERENCIAIS

” Campanha de baixo custo atingindo
+ 700 mil consumidores

9 Networking entre os supermercadistas
e as industrias patrocinadoras gerando
novos negocios

& Promocéo 100% certificada, digital
e com objetivo de trazer cada vez mais a fidelizacao
do consumidor com as marcas patrocinadoras
e os supermercados preferidos

Y + R$1 milhao em prémios para
os consumidores




RELATORIOS

' Acompanhamento dos

indicadores de performance:
Volume/ Receita/ Preco/ Ticket
Médio/ Clientes e compras
cadastradas/ Sell-Out

AMALISE POR HORARID
®iters  Clizntes Cadestrados

Identificacdo tendéncias
e padroes de consumo

A, THID) il ~ .
Compreensao de preferencias

de compra

Oportunidade de cross-selling

L. IHNO Al .
e up-selling

1.THID Ayl

Identificacao de produtos
complementares e maior valor
agregado

€< ¢ € ¢

(o] [ —




ENTREGAS
SIMBOLICAS

Fonseca

FONSECA SUPERMERCADOS
Ganhador Casa

CHAMA SUPERMERCADOS
Ganhador Moto

f_a

FEDERZONI

FEDERZONI
Ganhador Moto

NAGUMO SUPERMERCADO
Ganhador Moto




ENTREGAS SIMBOLICAS

APAS SHOW




INVESTIMENTO,, .. .....o

CONTRAPARTIDAS

v Estrutura completa de promogéao v Mailing de clientes

v Certificacdo da campanha v Equipe de Merchandising para
assessoria as lojas

v’ Desenvolvimento do Site da promoc¢ao |
Treinamento para equipe de loja

v’ Compra e entrega dos prémios |
Cliente oculto

v Producéo e logistica do enxoval de
Materiais PDV personalizados Premiacao para melhores lojas

v Forte Investimento em midia Relatérios de performance de vendas
e de cadastros na promocao (Bl)

v’ Artes para divulgacao da campanha
' Suporte para consumidor final (SAC)

Eventos de relacionamento
com as IndUstrias Patrocinadores Entrega Simbdlica da premiacgao

*Nao incluso o Frete




AUMENTO DE VENDAS
TICKET MEDIO

FREQUENCIA NAS LOJAS
ESTIMULA O CONSUMIDOR

DIVULGACAO

AMPLA COMUNICACAO DA(S)
SUA(S) LOJA(S)

NEGOCIOS

PARCERIA COM AS MARCAS
PATROCINADORAS

SEM BUROCRACIA
A APAS CUIDA DE TODA A
OPERACAO




@ Realizar a positivagao dos
materiais na loja

W Efetuar o pagamento
de frete para recebimento
de materiais

@ Receber os supervisores de
Merchandising para aproveitar todo o
suporte oferecido



ENTREGA LOJA A LOJA

FRETE

Q7 Rapidez na entrega dos materiais
na sua loja

Facilidade na distribuicao
dos materiais

Custo otimizado entre todas
as lojas participantes para obter
a melhor condicao

O valor do frete sera informado
apos a confirmacao de todas
as lojas participantes




OBRIGADO!

PROMOGAO

el B A FRAN FREIRE
FAM I L l (11) 94023-7542
M I os Atendimento exclusivo para
PRE

TODO DIA! Supermercados Participantes.

CONTATO ASSOCIADOS

@marcascampeas
) Promocao Marcas Campeas
o @promomarcascampeas

Administracao Reproducgéao %Am
e Realizacéo: marketing e Realizacao:

ASSOCIACAO PAULISTA DE SUPERMERCADOS
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